REWORLD
MEDIAcnNEET

Communiqué de presse — 16/03/2026

Du 12 au 20 mai, a l'occasion du Festival de Cannes
REWORLD MEDIACONNECT ANNONCE UN
PARTENARIAT EXCLUSIF AVEC DIGITAL BRAND
MAKERS (DBM), GROUPE EXPERT EN INFLUENCE

Digital
Brand
Makers

Une collaboration avec I'ambition de créer de nouvelles passerelles entre
créateurs de contenu, talents et puissances média

A partir du 12 mai, Reworld MediaConnect et le groupe DBM (Digital Brand Makers) investissent une
villa emblématique au cceur de Cannes. Durant toute la durée du festival, ce lieu réunira : créateurs,
talents, partenaires et invités, dans un espace de rencontres et de création.

A travers cette collaboration, le groupe DBM et Reworld MediaConnect défendent une vision
commune : un lieu plus accessible ou la culture n’est plus un privilege mais une expérience
partagée : vivante, sincére et collective.

Des activations immersives au coeur de Cannes

Tout au long du festival, la villa accueille une programmation mélant scénographie, branding,
expériences, captation, création de contenu, shootings et podcasts, devenant ainsi un terrain
d’expression pour les marques, les talents et les créateurs.



Des formats signatures au sein de la villa

ROOM BY YOUR BRAND

Chaque espace de la villa peut étre investi par une marque et transformé en univers immersif :
chambre cocon, showroom mode, salon floral ou jardin sportif. L’objectif est de proposer a une
marque une expérience qui inspire, fédére et génére du contenu spontané.

WATCH PARTIES

Des projections intimistes, suivies d’échanges entre créateurs, talents et invités. Ce dispositif permet
ainsi a la marque d’affirmer sa position d’acteur culturel engagé dans la valorisation de la création
contemporaine.

TASTY — Expériences culinaires créatives

Création de déjeuners et diners congus comme une expérience créative. Morning talks, sporty
brunchs, créative dinners ou seasonal tables offrent des moments de partage favorisant les
rencontres et la création de contenu.

EVENEMENTS SUR MESURE

La villa fonctionne aussi comme un point de convergence a Cannes : lancements, soirées privées ou
pop-ups prennent place dans cet espace congu pour valoriser les marques et favoriser I'engagement,
la visibilité et les opportunités d’influence.

Une médiatisation portée par les marques Grazia, melty et ICON

A travers des formats éditoriaux immersifs « On y était », les rédactions racontent les temps forts de
la villa a travers des interviews, récits et regards incarnés. Ces contenus sont complétés par une
couverture en temps réel sur les réseaux sociaux, avec une série de stories live publiées par I'un des
médias partenaires, afin de faire vivre I'événement au public a travers le regard et le ton éditorial de
chaque rédaction.

Avec cette initiative, Reworld MediaConnect et le groupe DBM proposent une nouvelle maniére de
vivre le festival : un espace ou marques, talents et médias se rencontrent pour créer et raconter
Cannes autrement.

A propos de Reworld MediaConnect - https://www.reworldmediaconnect.com/

Reworld MediaConnect est la régie publicitaire du groupe Reworld Media, 1ére plateforme de marques média en
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A propos de DBM

DBM (Digital Brand Makers) est un groupe d'agences spécialisé dans l'influence, la communication digitale et la
stratégie de marque. Le groupe DBM offre une approche 360° mélant stratégie d'influence, gestion de talents,
brand content et image de marque. Leur ambition est de batir des récits puissants et de créer des connexions
authentiques et durables entre les marques, les talents et leurs audiences, en privilégiant I'impact positif, la
créativité et I'éthique.
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