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LA MARQUE DU CARE AU FEMININ.

Média de référence et de confiance, AUFEMININ s'engage pleinement pour les femmes depuis
1999 sur plusieurs générations.

La mission d’AUFEMININ est d'apporter des réponses aux femmes et de les soutenir dans les
differentes etapes de leurs vies. La redaction prend soin des femmes pour les encourager a se
révéler et s épanouir.
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L'ENGAGEM
AU QUOTIDIEN DEPUIS 25 ANS'

—— FACEBOOK

4,4M abonnés
Femmes:76%
Femmes 25-34ans : 26%

— TIKTOK

737K abonnés
Femmes : 86%
Fermmes 18-24ans : 40,5%
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—— INSTAGRAM

727K abonnés
Femmes: 92,5%
Fermmes 25-34 ans : 37%
Taux d'interaction : 4,3%

—— YOUTUBE

371K abonnés
Femmes : 52%
Femmes 18-24ans : 22%

Source : Sherp.ai avril 2025
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