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LA PREMIERE MARQUE DE SCIENCE

Ancré dans le présent...Science & Vie revient sur ses fondamentaux : la « vulgarisation de la science »,
I'expertise, la pédagogie, le savoir, la connaissance, les découvertes. Parler de la vraie vie, étre ancré dans la
réalité et montrer/démontrer comment la science influe sur notre quotidien.

... Tourné vers I'avenir ! La science est notre futur. Science & Vie veut positiver cette dynamique et
- donner les clefs aux lecteurs pour comprendre ou mieux comprendre comment la science peut réenchanter le

SCIENCE&VIE

chemin du progrés. C’est tout L’ADN de Science & Vie !
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Sources : ACPM ONE NEXT 2023 S2, OJD DSH DFP 2022-23-Social janvier 2023 - digital Mediametrieaolt 2023 - newsletter actifs 3
mois septembre 2023
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EVENT

CONFERENCE - DEBAT SCIENCE & VIE
IMPACT :
FORMAT MEDIA B2B

SALON TERRA SCIENTIFICA - CITE DES
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