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Directrice des rédactions

LA BRAND N°2 DE L'UC MAISON - DECO

Le plein d'idées inspirantes pour transformer vos intérieurs pieces par
pieces, mélanger les styles ou gagner de I'espace. Le Journal de la Maison
s’'adresse a un public créatif, pour qui la décoration est d'abord une
philosophie de vie, toujours en quéte de nouvelles idées et tendances.
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What’s New ?

JUIN 2023 Nos événements

Nouvelle formule
Le Journal de la Maison propose
une nouvelle formule plus =
B . 125!
engagee, plus esthétique et plus -
sélective CU@QIES
Un nouveau logo, une nouvelle
maquette plus moderne et
épurée, et un enrichissement
éditorial avec de nouvelles
rubriques pour inspirer et
informer PRIX DE LA
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