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« Vivre en province représente la

“vie idéale” pour 81% des
Frangais »

REUSSIR SON PROJET ET CHANGER DE VIE

« Depuis la crise sanitaire,
1 Frangais sur 10 souhaite quitter
5 la ville pour s’installer a la

campagne »
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100 000 citadins changent de vie chaque année.

Mais combien en révent ?

Chaque année de plus en plus de citadins souhaitent reprendre le pouvoir sur leur vie,

NeoRuro:

e lesinspire: conjugue vision positive et réflexion sur les grands enjeux sociétaux,
pour susciter I'envie de partir et de s’établir a la campagne;

* leur explique : propose un contenu concret, détaillé, et pédagogique permettant a
chacun de se projeter dans la réalisation d’un futur projet ;

* leur partage témoignages & portraits : donne la part belle a ceux qui vivent
I'aventure, avec ses succes et ses échecs. Donne aussi la parole aux experts qui
jouent un réle clé sur le terrain : élus, associatifs, institutionnels...

Developper une communauté de néo-ruraux: @ @ . @
EVENT : la rencontre des acteurs régionaux avec les néo-
ruraux, via la création du salon « NéoRuro, vivre a la
campagne », en juin 2021, qui permettra de donner une vision
concréte de ce nouveau mode de vie avec les pavillons
régionaux et les acteurs locaux.
e RESEAUXSOCIAUX: Favoriser la conversation, I'entraide et le
dialogue via le développement de communautés sur les
réseaux sociaux.

Sources : Données internes / étude Reconf’Insights de Reworld MediaConnect — Novembre 2020 /
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