


Digital 
Grazia.fr 

4,5M VU (x 186% sur 1 an)

Record VU/jour = 283 000 VU
Record pages vues = 119 M de page 
+25% vs M-1

91% mobile 

Temps passé = 3mn / VU

Réseaux sociaux
Nouveaux rendez-vous éditoriaux 
752 473 followers

Sources : MNR Mars 2021 (VU),GA Avril 2021 Réseaux sociaux Juin 2021, optins NSL mai 2021

MARQUE ICONIQUE & GLOBALE

Podcasts
2 séries : 

Les petites histoires de GRAZIA
La minute détente de GRAZIA   

Opt-in

68 900 abonnés (actifs 3 mois)

Taus d’ouverture moyen: 23%

Taux de clics : 4%

15 % PARIS / 85 % PROVINCE

+ 3 000 contacts Private Club

Magazine
NOUVELLE TEMPORALITE 

4 X  / an 
Tirage 60 000 exemplaires 

Ancrée dans la rupture, 
GRAZIA anticipe les changements de son 

époque ! 

Dans un monde qui bouge, 
où les usages digitaux se sont accélérés, 

où les modes de consommation sont bouleversés,  
GRAZIA évolue pour devenir la marque média 
féminine qui, avec optimisme et style, donne à 

décrypter, donne à divertir, et donne à réfléchir.

GRAZIA
Toujours iconique et encore plus influente.  

Vidéo 
10 programmes éditoriaux inédits

12 tournages / mois
Innovation : LIVE SHOPPING

Events

Live, phygital et 100% digital 

A venir : 

Festival de Mode Engagée 

Semaine du love 

Tiktok lancement mai 2021 

NEW



60 000
exemplaires / n°

La lectrice GRAZIA
Influentes et détentrices de pouvoir d’achat

Actives / Urbaines 
30 – 45 ans

Une personnalité conquérante 
Féminine, entreprenante, connectée, 

curieuse, elle aime expérimenter et tester

Ses aspirations : 
l’unicité vs la standardisation 

Elle a la liberté d’être ce qu’elle est, d’avoir 
son propre style, d’assumer ce qu’elle 

pense, de croire en ce qu’elle entreprend. 

Un magazine objet

Diffusion sélective 
Prix : 6,90€

196 pages papier brillant

Prochaines dates 30 Septembre & 2 Décembre

«GRAZIA BY» - CHAQUE SORTIE EST UN EVENEMENT

Encore plus unique, iconique, le magazine Grazia devient Collector !
Innover, toujours surprendre dans un monde en mouvement, donner le ton et le tempo de l’époque, c’est ce qui fait Grazia ! 
Créative, électrique, impertinente, la marque Grazia fait de chacune de ses éditions un magazine iconique. 

« Grazia by… » : un véritable « Take over » à chaque numéro…  Une place de choix, accordée à une personnalité de la 
mode qui vient livrer et partager avec les lectrices sa vision de l’époque le temps d’un numéro. Cela lui permet de prendre le 
contrôle, de délivrer et partager avec les lecteurs sa vision de l’esthétique, sa vision du moment, à travers son magazine de près de 
200 pages. 

Des rencontres avec des artistes, des créateurs, des intellectuels, des rebelles qui bousculent, qui interpellent, qui
donnent à réfléchir... Tous ceux qui ont un temps d’avance pour dessiner demain !

Un regard pointu sur l’époque, que Grazia se plaît à raconter autant qu’à inventer dès sa séquence d’ouverture avec les
« Extraor10nary : 10 voix qui font l’époque », ses enquêtes au long, ses portraits et interviews, et ses portfolios choc.

Beaucoup d’allure, d’audace, d’exubérance… La mode dans Grazia est le cœur battant du magazine. Ultra désirable,
sélective, pointue, l’allure et l’attitude Grazia sont mises en scène par des photographes contemporains, ouverts au monde. Même
esprit pour la beauté, qui s’interroge avec impertinence sur les nouveaux codes de l’esthétisme, tout en transmettant avec
gourmandise les tendances émergentes.

Un traitement graphique audacieux, plus qu’une direction artistique, un regard.

Une nouvelle équipe éditoriale :

Sidikhi Diallo, Directeur artistique : rompu aux lancements de magazines et aux nouvelles formules, il a fait partie de la première aventure de Grazia France en qualité 
de rédacteur graphiste. En 2013, il rejoint LUI magazine pour participer à la création et production de la nouvelle formule du magazine, avant de prendre la direction 
artistique du nouveau glamour (le reboot) en 2018.

Clémence CAHU, éditrice en chef Mode. Styliste depuis plus de 10 ans, elle a collaboré avec des magazines (Sport&style, Citizen K…) et a créé son agence 3615 CAHU 
pour la création de design numérique et de contenu créatif.

Magali Bertin, éditrice en chef  Beauté : journaliste beauté depuis 2004 ; experte de la beauté qui a lancé son blog “Beauté Blog” en 2008, puis sa chaîne YouTube 
offrant ses astuces beauté. Elle a été rédactrice en chef beauté digital chez Glamour puis rédactrice beauté print et digital chez GQ, avant d’être nommée rédactrice en 
chef digital de Grazia en 2020



Sources : MNR Mars 2021 profil cumul moy. 2020, Pages Vues GA Avril 2021

MARQUE ICONIQUE & GLOBALE

« Décupler les codes de GRAZIA pour renforcer la cohérence de lecture et affirmer notre identité digitale.
L’exigence de nos choix de sujets, des personnalités, pour rester dans la lignée éditoriale et maintenir la performance de nos 
rubriques. Des formats vidéos toujours plus MODE et audio pour toujours plus d’inspiration »

Magali Bertin Rédactrice en chef 

4,5 M VU/mois 

x186% sur 1 an
Record : 283 000 VU/jour

119 M de pages vues 
Véritable record ! +25% vs M-1

Le site le + Femmes CSP+
25/49 ans (117) 

Femmes CSP+ (204)
Age moyen 47 ans

Temps passé
3mn06 en moyenne 

Mobile First
91% des son audience 
(+10pts vs UC moyen)

Mode et Beauté = 60% du trafic

SUCCESS STORY du NOUVEAU SITE

Garanties publicitaires : Visibilité / Exclusivité /Contexte de diffusion

Du contenu édito à l’achat instantané : Une solution de communication INÉDITE et EXCLUSIVE 
adaptée aux consommations d’aujourd’hui. Contenus vidéos, moodboard, photos SHOPPABLE 

intégrés au sein de nos contenus éditoriaux. 

Exemple MOODBOARD SHOPPABLE : 
Création d’un article hébergé sur Grazia.fr et d’un moodboard shoppable, façon planche de tendances avec 

plusieurs produits et incitant à l’achat  immédiat grâce aux pins sur chaque visuel.

Traçabilité des performances : 
✓ Nombre de visites sur l’article
✓ Clics sortants (Taux moyen 5,6%)

✓ Transformation ventes sur clics : 1,5%
✓ Volume d’impressions 

GARANTIES ET INNOVATIONS PUBLICITAIRES



10 programmes
éditoriaux inédits

1 innovation
avec les LIVE SHOPPING

1 agence en interne
de production de contenus

12 tournages
par mois

NEW : Le Petit Journal Beauté : Rendez-vous hebdomadaire 
produit par Grazia.fr et Magali Bertin, chroniqueuse et 
influenceuse Beauté - rédactrice en chef de Grazia.fr.

Vidéo 16/9 - Format court, entre 3 et 4 minutes

Diffusé tous les jeudis en vidéo live en IGTV

Like a boss : L’empowerment by GRAZIA

Rendez-vous mensuel

ITW face caméra talent dans sa discipline. 

Instagram
132 000 abonnés

Reach : 900K
Nb vue/Story : 2500

Twitter
101 700 followers

Facebook
263 645 followers
Reach : 2M
Tx interaction : 15,4%

752 473
Followers 

Pinterest

245 500 followers

121,2 M visiteurs/mois

Tx  engagement : 3,72%

Tik Tok
Depuis mai 2021
2 628 abonnés

Sources : Réseaux sociaux Juin 2021

MARQUE ICONIQUE & GLOBALE

NOUVEAUX CONCEPTS VIDEOS



2 séries de Podcasts
Originales et  innovantes

1 studio de création 
de Podcasts partenaire

2 enregistrements
par mois

1 plateforme propriétaire dédiée 
Gratuite et qui  offre un accès direct à 

l’ensemble des podcasts présents sur les 
sites des marques média du groupe.

La garantie d’écoute 
Partenaire leader de la distribution de 

podcasts natifs à l’écoute.

Les petites histoires 
Le podcast des petites 

histoires qui font la grande.
- 10 épisodes -

Méditation
Le podcast de 

méditation guidée liée à 
un moment de la 

journée
- 5 épisodes -

PODCAST EDITOS PODCAST PARTENAIRES

MARQUE ICONIQUE & GLOBALE

NOUVELLE ECRITURE EDITORIALE : NOS CONTENUS EN FORMAT AUDIO

+ de 15 000 écoutes


